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LA GENÈSE 

the french jewelry post 

« En 15 ans, les univers de l’horlogerie et de la joaillerie se sont profondément transformés. 
J’y ai assisté aux premières loges. 

D’abord au magazine Elle, en tant que styliste. Il n’y a alors que quelques joailliers 
historiques.

À la suite d’un article sur la joaillerie, une grande maison me sollicite pour rédiger ses 
dossiers de presse. Je découvre alors la richesse de cet univers.

À ce moment-là, les groupes internationaux rachètent les joailliers et les maisons de couture 
qui investissent ce secteur. Parallèlement, de nouveaux clients apparaissent dans les pays 
émergents. La joaillerie est dynamisée, elle entre dans un âge d’or.

Ces deux dernières années, l’horlogerie s’éveille à son tour.

Depuis 15 ans, je parcours le monde pour enquêter sur ces deux univers. 
Pour Les Echos-Série Limitée et d’autres magazines, je visite des mines, je rencontre des 
historiens et des collectionneuses, j’interviewe des CEO, des directeurs marketings,
des créateurs de renom ou plus confidentiels. 

Je suis consultante-expert pour des films, j’anime des conférences, j’écris des livres, etc.

Aujourd’hui, face à l’uniformisation des médias traditionnels, je mets mon 
expertise, ma passion et mes découvertes dans the french jewelry post. » 

Sandrine Merle



LE CONCEPT

the french jewelry post 

L’œil d’une insider sur le monde 
de la joaillerie et de l’horlogerie féminine. 

Transmettre les cultures joaillière et horlogère.

Initier, faire comprendre le bijou et la montre en les plaçant dans 
des perspectives mode, historique, géographique, sociétale. 

En France, dans tous les pays, sur tous les continents.

Inviter des acteurs variés et hautement qualifiés, 
d’autres qui œuvrent dans l’ombre. 

Faire découvrir des histoires fascinantes, 
des pièces mythiques ou singulières, 

des créateurs contemporains.
 

Un contenu exclusif et vivant. 

Un prescripteur unique auprès d’une audience qualifiée.



LA BIOGRAPHIE

Sandrine Merle

Consultante-expert 
pour des documentaires.
Mystery of  Jewels pour la chaîne nationale 
japonaise NHK (2014) 
Le monde de Vendôme diffusé sur Arte (2009)

Journaliste-réalisatrice de vidéos.
Tajan (2014)
lesechos.fr (de 2008 à 2013)
vogue.fr (2008)
Fédération du Prêt-à-Porter (2008) 

Modératrice de conférences.
1.618 (2015)
Groupe Chalhoub (depuis 2010)
Fédération du Prêt-à-Porter Paris (2010) 

Depuis 2000.
Journaliste en charge de la mode 
et de la joaillerie.
Les Echos Série Limitée et WE. 

Depuis 2010.
Journaliste joaillerie et horlogerie.
Madame Figaro. 

Depuis 1999.
Collaborations avec Louis Vuitton 
Joaillerie et Montres, Dior Joaillerie, Dodo, 
Stone, Baume & Mercier, Peclers, Messika, 
Swarovski, Boucheron, Chanel Mode 
et Joaillerie, Chaumet, Fred, Tajan.

Entre 1995 et 2010. 
Le Figaro. Vogue Chine. Elle. Citizen K. 
Air France Madame. M Le Monde. 
Please Magazine. Stiletto.

C’EST AUSSI

Une équipe d’experts.

Digital .
Photo.
Production .
Direction de projet.

Une documentation 
d’exception.

Des archives qualifiées.
Une iconographie spécialisée.
Un carnet d’adresses finement 
constitué.



LES DOMAINES D’INTERVENTION

1 / Création de contenu. 

Définition d’un angle pertinent combinant le produit à un aspect 
culturel, historique, mode et/ou sociétal. 

Dossier institutionnel, dossier de presse.
Livre de marque. 

Réalisation d’interview. 
Vidéo, court et long format.

2 / Consulting.
 

Trend board.
Analyse des marchés de la joaillerie et de l’horlogerie.

Décryptage des tendances.
Media training.

Planning annuel de contenus sur le web.

3 / Évènementiel.

Conférence : sélection des intervenants, création du déroulé, modération.
Exposition. 

Partenariats : mise en relation de sites, créateurs, marques. 

DIFFUSION

instagram @sandrinemerle
  
the french jewelry post.

the french jewelry studio.

Presse : Les Echos Série 
Limitée, Madame Figaro.

Les invités : AlmaKarina, 
Valery Demure, Dinh Van, 
Marc Auclert, etc.

Mon carnet d’adresses.



LE SITE WEB

the french jewelry post

« Au travers de the french jewelry post, je fais vivre l’effervescence qui règne dans cet 
univers, je livre des anecdotes et je décrypte des tendances émergeantes : 
vidéos, portfolios, portraits, carnets d’adresse.
 
Je crée un contenu exclusif et vivant qui se démarque des thématiques 
habituellement abordées traduisant ainsi ma vision et mon expertise.

Je place les évènements, les lancements de collection dans des perspectives 
historique, géographique, artistique. 

Je revendique une approche ludique et transversale. 

Je propose de nouveaux types de contenus qui n’existent pas sur le web : 
je décloisonne les univers. »

Sandrine Merle



LES RUBRIQUES

 L’invité.

Interview filmée ou écrite : le marché français vu par Dinh Van, 
le consignment par Valery Demure, etc. 

Portfolio : photographe (AlmaKarina), styliste, vidéaste, etc. 
Texte écrit par un créateur, le fondateur d’une galerie de bijoux, etc.

 

Le saviez-vous ? 

Un chiffre : 80% du marché du bijou est non griffé, etc.
Un carnet d’adresses : Où trouver sa bague de fiançailles ? Où dénicher un bijou d’artiste ?

Une tendance : texte court et photos.
Une nomination : nouveau CEO, directeur artistique, etc. 

Décryptage.

D’une tendance : Internet est-il l’avenir de la joaillerie ? Ventes aux enchères : mode d’emploi.
D’une nouvelle collection.

D’un créateur : portrait.

Mappemonde joaillière & Itinéraires.

Les sites incontournables, musées, mines, expositions temporaires par : Ville,  Marque ou Histoire.



LE PORTFOLIO 
SANDRINE MERLE

Décryptage 
Les mutants de la Joaillerie. Les Echos SL.
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Jusque dans les années 1990, les femmes qui voulaient s’ache-
ter un bijou précieux, qu'il s'agisse d'une bague de fiançailles, d'une 
médaille de baptême ou d'une rivière de diamants, n’avaient guère le 
choix : elles se rendaient chez un grand joaillier français, à l'instar de 
Boucheron, Van Cleef & Arpels, Cartier, Mellerio, ou dans des petites 
boutiques de quartier. Car, à l’époque, bizarrerie du marché de la 
joaillerie, 90 % des bijoux vendus ne portaient pas de marque. Leur 
valeur tenait à celles des matériaux qui les composaient : de l’or, des 
diamants, des saphirs, des rubis et des émeraudes. Aujourd’hui, ce 
marché est en complète mutation grâce à l’arrivée de nouveaux acteurs. 
À partir des années 2000, il est investi par les maisons de couture 
comme Chanel et Christian Dior, la première à mettre en avant sa 
créatrice, Victoire de Castellane, à l’époque l’alter ego de John Gal-
liano. Les horlogers comme Piaget se lancent aussi. Tous, sur le modèle 
de la mode, proposent à intervalles réguliers des dizaines de modèles 
regroupés en collections. Les bijoux à plus de 60 000 euros, considérés 
comme de la haute joaillerie, en côtoient de plus accessibles, à 
2 000 euros. En 2002, surprise : De Beers sort de son rôle de produc-
teur de diamants cantonné aux mines pour créer sa marque en joint-
venture avec LVMH. Les premiers à renouveler ce marché en sommeil.

Rendons à CésaR… C’est bien ViCtoiRe de Castellane, 
chez Dior, qui a ouvert la brèche de la modernité en transposant à la 
joaillerie les codes de reconnaissance du bijou fantaisie, à savoir les 
couleurs vives, l’oversized ou encore l’humour. Au même moment, 
on commence à parler des créatrices Cathy Waterman, Loree Rodkin, 
Ileana Makri ou Marie-Hélène de Taillac, laquelle réalise ses bijoux 
contemporains à Jaipur, dans la pure tradition indienne. Elles sont 
toutes les grandes sœurs de celles qui, depuis dix ans maintenant, 
métamorphosent le marché : Atsuko Sano, Marie Poniatowski, Noor 
Fares, Cristina Ortiz, Gaia Repossi, Arlène Bonnant, Sarah Besnainou, 
Sonia et Katia Gaydamak ou encore Lauren Rubinski. Toutes ces créa-
trices font partie de l’élite parisienne ou internationale, beaucoup 

Lauren Rubinski, créatrice de Pristine

Monsieur

Delfina Delettrez  
et l’une de ses créations

Nikos Koulis, chez  
Montaigne Market

Cristina Ortiz,  
sur net-a-porter.com

Lovinstone
Gaia Repossi

Marc Auclert  
et son bracelet 
Menuki tigres

LES mutantS 
DE La JOaILLERIE

Le marché de la joaillerie est en pleine mutation, 
bouleversé par l’arrivée de nouveaux acteurs qui 
fonctionnent exactement comme ceux de la mode. 

Par Sandrine Merle

Portrait
Wallace Chan. Madame Figaro.

Shooting
Réalisation série photos. Les Echos SL. 

Bague Constellation du Lion en or blanc, diamant central 1,5 carat, diamants 2 carats et cristal de roche 91 carats. Collection « 1932 », CHANEL JOAILLERIE.
Maquillage Nina Haverkamp pour CHANEL : teint Perfection Lumière 12 Beige Rosé, Le Blanc de Chanel, poudre universelle compacte Clair, Mascara Inimitable Brun, Le Crayon Khôl Blanc, 
Le sourcil de Chanel Brun, Rouge Coco Shine chic. Manucure Lorandy pour CHANEL : Body Excellence Crème Jeunesse et Confort des mains, Base lissante, Le Vernis Beige. 

Bracelet Dentelle Opale d'Orient en platine et or jaune, diamants, opale noire 20,18 carats, spinelles, grenats spessartites, grenats tsavorites, tanzanites et rubis. 
Collection Dear Dior, DIOR JOAILLERIE.
Manucure Lorandy pour CHANEL : Body Excellence Crème Jeunesse et Confort des mains, Base lissante, Le Vernis Fire.

PIERRES
CONTRE
PEAU
Elles jettent des éclats de charme 
et sèment le trouble.

PHOTOGRAPHE SONIA SIEFF   RÉALISATION SANDRINE MERLE

Tendances
Architectures précieuses. Madame Figaro.

D
PAR SANDRINE MERLE

Les bagues 
s’enroulent autour du 
doigt, chez Vhernier 
(ci-dessus), chez 
Dior (ci-dessous), 
comme chez Caspita 
par Zaha Hadid (ci-
dessous à gauche).
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Les découpes se font 
savantes pour le 
pendentif de Dinh Van 
(à droite), le bracelet 
de Gaia Repossi (tout 
en haut), le bracelet 
Cartier (ci-dessus), 
et la manchette de 
Charlotte Dauphin 
de la Rochefoucaud 
(en haut à droite).

D A N S  L E S  B I J O U X ,  I L  Y  A  D E U X  G R A N D E S
FAMILLES :  les figuratifs, qui représentent des
papillons, des fleurs, des félins, et les abstraits, qui ont
été en vogue dans les années Art déco, autour des 
figures de base du triangle, du carré et du losange.
Dans les années 1970, Dinh Van fait fureur avec son 
disque en or sur cordon, tandis qu’Elsa Peretti ima-
gine pour Tiffany & Co. un bracelet organique calqué 
sur les courbes du poignet. Ce sont encore des best-
sellers de nos jours. Les bijoux abstraits s’apparentent
souvent à des constructions géométriques réalisées à
partir d’une multiplicité de droites qui se croisent et
s’entrecroisent pour faire apparaître des carrés, des 
rectangles, des ronds ou des losanges.
Cartier, Boucheron, les créatrices Deborah Pagani et
Lito se transforment en architectes tandis que ces
derniers s’intéressent de plus en plus au bijou. Frank 
Gehry a déjà officié pour Tiffany & Co., Ron Arad pour
Bulgari et, plus récemment, Zaha Hadid pour Caspita.
Les bijoux abstraits prennent également forme grâce
à des lignes courbes et organiques, comme les bagues
Dior et Vhernier qui enveloppent et s’enroulent
voluptueusement autour du doigt.
Dans leurs collections de joaillerie, Maison Martin 
Margiela, Gaia Repossi et Charlotte Dauphin de la 
Rochefoucauld mettent en avant des fils d’or jaune 
très fins, pliés, vrillés et recourbés pour obtenir de
merveilleuses structures filaires, des bijoux caldé-
riens d’une indicible légèreté. �

DÉCRYPTAGE joaillerie

ARCHITECTURES
PRÉCIEUSES
FANTAISIE CALDÉRIENNE, TOILE SUBTILE, 
COURBES ORGANIQUES… MINIMALISTES 
ET CONCEPTUELS, LES BIJOUX 
ABSTRAITS CÉLÈBRENT UN LUXE RADICAL.

Reportage 
L’Ecole Van Cleef & Arpels. Vogue Chine.



LE PORTFOLIO 
SANDRINE MERLE

Modératrice de conférence
Joaillerie Ethique. 1.618.

Contenu web
Biennale des Antiquaires. lefigaro.fr. Consulting/Interview vidéo

Mystery of  Jewels. Chaîne nationale japonaise NHK.



NOUS CONTACTER

Sandrine Merle

+33 (0) 6 60 49 31 94
sandrine.smc@gmail.com

5, rue Alfred Stevens
75009 Paris

www.thefrenchjewelrypost.com

ON INSTAGRAM

Suivez-nous !


